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I
Introduction

Fullsoon.co



Fullsoon est une solution
innovante à destination des
restaurateurs.

Nous analysons vos données et les
enrichissons grâce aux prévisions
météo, aux évènements culturels,
sportifs et calendaires
Fullsoon augmente la profitabilité
de  votre restaurant et réduit
drastiquement le gaspillage
alimentaire et les ruptures de
stocks. 

Notre
solution

www.fullsoon.co
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393 Kg
Gaspillage alimentaire réduit

/ an / restaurant

+1500
Restaurants

Collaborateurs

En quelques
chiffres...



L’équipe
Fondatrice !

04CCO

Tayeba
CEO

Co-founder Co-founder Co-founder

Hassan
COO

Misba

www.fullsoon.co

L’équipe fondatrice de Fullsoon oeuvre depuis
ses débuts pour réduire le gaspillage
alimentaire dans le secteur de la restauration
grâce à l’intelligence artificielle.



Fullsoon.co

Un défi
visuel &
stratégique

Gaspillage alimentaire = enjeu fort.
Nécessité d’une identité qui inspire la
confiance, l’innovation & l’éco-responsabilité.

Comment traduire visuellement nature
(écologie) et IA (innovation) ?



II
Retour d’expérience

Fullsoon.co



Fullsoon.co

Créativité &
Inspiration

Veille graphique
(Pinterest, behance,
instagram, salons...)

Graphisme
(Illustrator, Photoshop)

Pensée divergente
(exploration de 3 pistes

créatives)

Prototypage
Figma : 

(AppWeb/Mobile/Outil CO2)

Références
contemporaines
(design minimalist,

green branding)

Communication
(Mailchimp, signature

mail, LinkedIn Banners)

Compétences
techniques & Outils

Méthodologie &
Posture DA

Animation d’idéation
(brainstorming avec la

CEO, test internes)

Arbitrage créatifs
(Stands Salons,

AppWeb, Rebranding)

Structuration
(Kanban, Roadmap,
Specs techniques)



Mindmap



Première piste : Encrage écologie

EMOTION

ICONES

COLOR
PALETTE

proximité, 
durable, 
écologique.



EMOTION

ICONES

COLOR
PALETTE

Deuxième piste : Ancrage Technologique

rigueur,
fiabilité,
intelligence
artificielle.



SHAPE

EMOTION

ICONES

COLOR
PALETTE

TYPOGRAPHY

Troisième piste : Synthèse & choix final

créativité,
innovation,
confiance.



III
Rebranding Logo

Fullsoon.co



AVANT APRÈS

Idendité finale : Logo

Passer d'un logo en majuscules à un logo en

minuscules ou avec la première lettre en majuscule

apporte modernité et accessibilité. Cette tendance

contemporaine en design offre une image de marque

plus professionnelle et flexible, s'adaptant à divers

supports et canaux de communication.

REFLEXION



III
Bible graphique

Fullsoon.co



Brand Book



Brand Book

COULEURS Violet Fullsoon #8C2BFF

#ADD82A

#008EFF

R140 V43 B255

R173 V216 B42

R00 V142 B255

C76 M78 J00 N00

C41 M00 J91 N00

C76 M42 J00 N00

Pantone 2655 C

Pantone 376 C

Pantone 2935 C

Secondaire 1

Secondaire 2

 Le Violet Fullsoon est notre couleur primaire : moderne,
visionnaire et identitaire.
Le Bleu et le Vert, en secondaires, traduisent technologie et
nature, venant soutenir sans dominer.
Noir et Blanc structurent nos supports pour laisser le Violet
s’exprimer avec force.



Brand Book

CONSTRUCTION
Le logo Fullsoon repose sur une typographie épurée,
retravaillée pour incarner la simplicité et l’efficacité.
Les deux “O” ronds de Fullsoon rappellent notre symbole
central : une cible, métaphore de la précision et de la vision.
Un espacement rigoureux de 2 mm entre les lettres renforce
la lisibilité et donne un rythme maîtrisé.
Résultat : un mot-symbole équilibré, moderne et unique, qui
traduit l’ADN de Fullsoon.



Brand Book

TYPOGRAPHIE
Neue Kaine (logo, identité) : choisie pour sa modernité et sa
sobriété. J’ai modifié certains détails pour la rendre unique :
les deux “O” ronds rappellent le symbole de la cible, et les
empattements aigus du “N” renforcent la précision et la
singularité du mot-symbole.

Archivo Black (titres, supports) : utilisée comme police
primaire pour les titres, kakemonos et visuels impactants. Son
style bold et compact crée une forte présence, assure une
excellente lisibilité à grande échelle et contraste avec
l’élégance de Neue Kaine.



Brand Book

ALIGNEMENT DU LOGO
Le logo a été conçu pour être facile à aligner grâce à sa boîte
englobante intégrée.
Pour assurer un équilibre visuel parfait, un léger espace
supplémentaire est prévu en haut afin de garantir un centrage
vertical optimal.



Brand Book

DO / DON’T
Ne jamais aligner l’icone et la typographie d’une autre manière.



Brand Book

ÉLÉMENTS DE DESIGN
Les formes circulaires et géométriques rappellent directement le
logo de Fullsoon, construit autour de l’idée de la cible.
Elles créent une cohérence visuelle forte, qui renforce l’identité de
la marque sur tous les supports.
Leur simplicité les rend faciles à décliner en patterns, fonds
graphiques ou icônes, tout en conservant une lisibilité optimale.
Enfin, ces éléments modulaires apportent de la flexibilité : ils
s’adaptent aussi bien à des supports digitaux qu’imprimés, tout en
gardant une signature reconnaissable.



Brand Book

EXEMPLE D’UTILSIATION : FHT
En intégrant le vert de manière distincte dans la communication,
cette �couleur pourra devenir une composante essentielle de la
marque, aux côtés du violet et du bleu, renforçant ainsi l'identité
visuelle de l'entreprise et sa connexion avec des �valeurs durables.

Pour une communication plus impactante et variée, il est préférable
d'utiliser les couleurs (vert, violet et bleu) de manière distincte
plutôt que de les mélanger en dégradés. Cela permettrait à
Fullsoon d'élargir son spectre visuel et de communiquer de
manière plus flexible et distinctive, avec chaque couleur jouant un
rôle distinct dans ses messages.



III
Déclinaisons & utilisations

Fullsoon.co



Supports
physiques

Fullsoon.co



Fullsoon.co



Supports
Digitaux
(web)

Fullsoon.co



Fullsoon.co





Supports
Digitaux

(App web)

Fullsoon.co



Fullsoon.co



Fullsoon.co



Fullsoon.co



Fullsoon.co



Communication
externe

Fullsoon.co



Fullsoon.co



Fullsoon.co



Fullsoon.co

Projet 
     2025

Restau’Co
SIRH/+  Lyon
FoodHotelTech
Vivatech

Signature
Mails



Formats
PNG/SVG pour logo
CMJN pour print
SVG pour web

Spécifications
techniques01 Desktop/Mobile

Compression images.
optimisaition de vitesse
de chargement

contrastes RGAA
Couleurs accessibles

Responsivité

Gestion Poids
Colorimétrie



VII
Conclusion

Fullsoon.co



CONCLUSION

Une identité visuelle claire
et cohérente, en phase

avec la mission Fullsoon

Des tests et itérations qui
ont permis d’améliorer le

projet (ex. tutoriel app,
kakemono corrigé)

Une déclinaison homogène
sur tous les supports 

(print, web, app, salon)

IDENTITÉ

TEST&CORRECTIONS

DÉCLINAISON DÉFIS

EXPÉRIENCE

Une prise en compte des
contraintes techniques et
de l’accessibilité (formats,
contrastes, responsivité)

Gestion de la cohérence,
créativité, et rigueur

professionnelle



Merci
de votre attention.
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